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EUROMONITOR INTERNATIONAL KIMDIR?

—

= 30 sektorde stratejik pazar anlayisi

= Bilingli kararlariniz icin gtivenilir kaynak

= (yelik hizmetleri (Passport), Raporlar ve Danismanlik Hizmetleri

= Uzman arastirma analistleri

= Ulke bazinda yapilan arastirmalar

= 15 Bolge ofisi, 1200+ analist, 100 ulke

= 5,000'in Gzerinde aktif kullanici - Fortune 500 sirketlerinin %90’

= Dunyanin en iyi 100 isletme okullarinin 95%’i Passport Uyesi

=  ANKOS kapsami ile Turkiye'nin en biyuk devlet ve vakif Gniversiteleri
= Calistigimiz kurumlarin 98%’i liyeliklerini yeniliyor
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ARASTIRMA METHODU

—

GLOBAL INSIGHT

INDUSTRY SPECIALISATION ™ COMPANY ANALYSIS
Dialogue with key players, Global and local company

global research inputs dats and accounts
79 MARKET ANALYSIS
Data substantiated,
TRADE SURVEY market trends explained

Discussion on data and
dynamics with local industry

DATA VALIDATION
Exhaustive audit and
cross-referencing of data

DESK RESEARCH STORE CHECKS

All public domain material A first-hand view of place,
accessed and interpreted product, price and promaotion
LOCAL KNOWLEDGE
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ARASTIRDIGIMIZ SEKTORLER
e —

Consumer Products
Y Alcoholic Drinks
' Apparel and Footwear

ﬁ Automotive

ﬁ Beauty and Personal Care
& Consumer Appliances

Q Consumer Electronics
‘) Consumer Health

g~ Eyewear

@ Fresh Food

,,;'4‘ Health and Wellness

'ﬂ Home and Garden
I Home Care

‘w Hot Drinks

¥ Luxury Goods

e Ethical Labels

ﬁ Nutrition

'f Packaged Food

L
O Personal Accessories

=g Pet Care

d Soft Drinks

o

, Tissue and Hygiene

ﬂ Tobacco

l Toys and Games
Services

B Consumer Finance

- Consumer Foodservice

a
IR |nstitutional Channels

i Retailing

“f Travel

Supply
‘ Ingredients

@ Packaging

Economies

Q Business Dynamics

M cities

@ Economy, Finance and Trade

—

ﬂ Industrial

Consumers

((T)) Digital Consumer
ﬂ' Households

Income and Expenditure

B Lifestyles

:é Population

A—
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DETAYLI SEKTOREL ARASTIRMA YAPTIGIMIZ ULKELER

Africa and the
Middle East
Algeria
Cameroon
Egypt

Iran

Israel

Kenya
Morocco
Nigeria
Saudi Arabia
South Africa
Tunisia
United Arab
Emirates
Angola

Cote d'Ivoire
Ethiopia
Ghana
Tanzania
Irag

Jordan
Kuwait
Lebanon
Oman

Asia Pacific
Azerbaijan
China

Hong Kong, China

India
Indonesia
Japan
Kazakhstan
Malaysia
Pakistan
Philippines
Singapore
South Korea
Taiwan
Thailand
Uzbekistan
Vietham
Bangladesh
Cambodia
Laos
Myanmar
Sri Lanka

Australasia
Australia
New Zealand

Eastern Europe
Belarus
Bosnia-
Herzegovina
Bulgaria
Croatia

Czech Republic
Estonia
Georgia
Hungary

Latvia
Lithuania
Macedonia
Poland
Romania
Russia

Serbia

Slovakia
Slovenia
Ukraine

Latin America
Argentina
Bolivia

Brazil

Chile
Colombia
Costa Rica

Dominican Republic

Ecuador
Guatemala
Mexico
Peru
Uruguay
Venezuela
Cuba

El Salvador
Honduras
Panama
Paraguay

North America
Canada
USA

Western
Europe
Austria
Belgium
Denmark
Finland
France
Germany
Greece
Ireland
Italy
Netherlands
Norway
Portugal
Spain
Sweden
Switzerland
Turkey
United
Kingdom

-
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PASSPORT OZELLIKLERI

>~ Passport

Euromonitor International

Nedir?

= Doénemsel ve yillik stratejik

planlamalar icin ihtiyaciniz olan
veri tabani

= Ulke bazinda karsilastirilabilir,
standardize edilmis raporlar ve
analizler

Ne icin Kullanabilirim?

= Kiiresel ticari yapi degerlendirmesi, yeni
yatinmlar, urun gelistirme

= Pazarlar, sektorler, rakip firmalar, tiketici
davranislari, tedarik zinciri analizi

= Efektif bilgi kullanimi ve paylasimi

Neler icerir?

= [statistik, rapor ve yorumlar
=5,000+ Urilin ve hizmet
=120 milyon data noktasi

= 17,000 metin raporu: kiresel,
bolgesel, lilke ve sirket bazinda
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>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT OZELLIKLERI

e Kolay pazar karsilastirmalari icin standardize edilmis tanimlar ve segment kapsami

e 100 ulusal pazarda trendler ve gelismeler ile ilgili ayrintili raporlar

e 15 yilik tahminlerle 40 yila yayilan veriler

e Her Ulke icin yeni istatistikler ve analizler ile yillik olarak giincellenir

e Enson trendlerin sunuldugu, PowerPoint formatinda aylik global sektor brifingleri

e 8000’in tGzerinde ulusal ve uluslararasi sirket profili ve giincel finansmanlar

e Enson sektor gelismeleri hakkinda gtinliik yorumlar ve gercek zamanl haberler

e Arzyonli trendler, Gretim ve ticaret de dahil olmak tGzere sektor yapilarinin analizi

e 210 ulkede demografi, cevre ve finansi iceren ayrintili sosyoekonomik profil cikarma
e Erisilebilir ve kolaylikla maniptle edilen veriler
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>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT’UN AKADEMIiK KULLANIMI

Ogrencileriniz is Hayatina Hazir Olacak

= Duinya capindaki blyuk ve kicuk bircok sirketin glivenerek kullandigi, verdikleri kararlarda 6nemli payi olan analizler
ve veriler

= Pazarlama dersinde pazara giris plani yaziyor olsun, ister finans yonetimi icin yatirim plani hazirliyor olsun ya da
sehir planlamasi icin detayh bir tiketici segmentasyonu yapiyor olsun, 6grencileriniz teoriyi pratige dokerek is
diinyasinda birebir karsihigi olan raporlar yazabilecek

Ogrencilerinizin Ufkunu Genisletin

= 200 den fazla tlkede 1200’den fazla tlke analistlerimiz vasitasiyla topladigimiz verileri 6grencileriniz kendi
arastirmalarinda, raporlarinda ve tezlerinde kullanabilirler

m  Sektorlerdeki degisiklikleri, dngorileri ve degisen dinamikleri takip edebilme imkaniyla 6grenciler sadece “Sektorde
neler oluyor?” sorusunu degil, “Neden oluyor?” sorusunu da cevaplayabilecek
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>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT OZELLIKLERI

Akademik Kurumun Butiiniiyle Faydalanacagi Bir Kaynak
Ogretim gorevlileri:

= Global pazar ve piyasa bilgisini kendi projelerinde kullanabilir

= Derslerine dahil edip sektor tartismalari vasitasiyla 6gretebilir

= Kendi departmanlarini gelistirmek icin kullanabilir

= Yeni ders icerikleri yaratmak icin kullanabilir

= Ticari isbirlikleri saglamak icin kullanabilir

= Daha genel ekonomi, sirket, endustri ve sektér bazl genis bir arastirma ve trend analizi yapmak icin kullanabilir
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>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT OZELLIKLERI

Kiitiiphaneciler icin Passport Tercih Sebebi
Sizin uyeliginizden sorumlu bir hesap yoneticisi:

=  Passport erisiminiz boyunca sizinle birlikte her turli sorularinizi cevaplayacak

= Kullanim egitimi ihtiyatinizi karsilayacak

=  Kullanim detaylarini iletecek

= Degisen sistem icerigi ve guncellenen modil ve kategoriler icin sizi bilgilendirecek

= Size, fakUlte gorevlilerine ve 6grencilere yiz ylze egitim saglayacaktir

= Ogrencilerin ve dgretim goérevlilerinin arastirma ve projelerinde uzmanlardan destek alma imkani saglayacak
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PASSPORT’UN SAGLADIKLARI

>~ Passport

Euromonitor International

Ogrencileriniz teoriyi pratige ddkerek is diinyasinda birebir karsiligi olan raporlar yazabilecek:

Stratejik senaryo planlama

Pazara giris analizi

Endustri karsilastirmasi

Pazarlama ve reklam stratejisi
Tuketici ic gorusi

Satin almalar ve sirket birlesmeleri
degerlendirmeleri

Ekonomik Analiz

Uriin ve marka stratejisi

Pazar stratejisi belirleme

ithalat ve ihracat stratejileri

SWOT analizi

Yatirim analizi

Risk analizi

Rekabet analizi

Tedarik zinciri yonetimi

Tuketici profili analizi ve segmentasyonu
PEST analizi

Tahmin ve planlama

AN
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PASSPORT’UN KAPSAMI

>~ Passport

Euromonitor International

Arastirma alanlarimizin kapsadigi Gniversite bolimleri:

Muihendislik

Girisimcilik

Siyaset Bilimleri

Cografya

Moda Tasarimi

Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
insani Bilimler

Radyo Televizyon ve Sinema
Halkla iliskiler

Psikoloji

Molekiler Biyoloji ve Genetik
Uluslararasi isletme

Ekonomi

Sosyal Bilimler

Tarih

Mimarhk

Saglik Bilimleri

Avrupa Birligi iliskileri
Uluslararasi Ticaret ve isletmecilik
Bankacilik

Sosyoloji

Pazarlama

Uluslararasi iliskiler

Ticari Bilimler

Antropoloji

Endistri Urtinleri Tasarimi
Eczacilik

Finans

Muhasebe

Bilgisayar ve Enformasyon Sistemleri
Fizik

Medya ve iletisim

isletme Yénetimi

Kamu yonetimi

statistik

Turizm isletmeciligi

Sehir ve Bélge Planlama

Hukuk

Gorsel iletisim Tasarimi

Tip

Lojistik ve Tasimacilik

Kimya

Sosyal Medya ve Dijital Pazarlama
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>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT ILE YAPILABILECEKLER

Ekonomik Ongorii

Ulke ekonomilerinin nasil yapilandirildigini, ekonominin énemli gdstergeleri, basarili bir ticaretin gerceklesmesini
engelleyen faktorleri, issizlik, enflasyon ve sehirlesme gibi makroekonomik indikatorlerin blylime Gzerindeki
etkilerini inceleyin.

Apple Inc
Retail Vs

o Ekonominin gidisati nasil?

o Calisan kesimin egitim ve Uretim seviyesi nedir?

o Onumizdeki 5 sene boyunca neler beklenebilir?
Trend Takibi ve Analizi

Baska uilkelerdeki biiyliyen endstrileri ve tiiketici trendlerini mercek altina alip, yeni fikirler edinin. Onemli
endustriyel degisikliklerin etkileri, sirket birlesmeleri, yeni Grinler ve yasal diizenlemelerin yaratabilecegi firsat
ve kisitlamalari takip edin.

mm o Tuketici davraniglarinin ve tutumlarinin arkasinda ne var?
o Hangi pazarlama plani, paketleme ve fiyatlandirma stratejileri basarili?

o Diger sirketlerin basarilari ve basarisizliklarindan neler 6grenebilirim?
PEST Analizi

.............

Farkli Glke ve endustrilerde is dlnyasina genel bir bakis ile is yapmanin zorluklari, teknolojik ve lojistik
zorluklari, politik ve ekonomik risklerine ulasin.

o Ulkede is yapmanin zorluklari nedir?
o Ulkenin teknolojik ve sehir altyapisi nasil? EUROM ON |TOR
o Ulkeye giriste karsiya cikabilecek engeller nelerdir? ;"m |NTERNAT|ONAL




>~ Passport

Euromonitor International

PASSPORT ILE YAPILABILECEKLER

SWOT Analizi

B et © Size sektorel karsilastirmalar ve sirket performans raporlari, rekabetin boyutunu, biylimenin nerede
T L g olacagini ve ticari risklerin 6ngorilmesine ulasma imkani sunar.

o Hangi sirketlerin pazar buyuklikleri en fazla?
o Hangi kategori ve satis kanallari en iyi performansi sergiliyor?
o Blylmenin en fazla oldugu tlkeler hangileri?

Tiiketici Segmentasyonu

STRATEGIC EVALUATION

SWOT: Apple Inc Demografik bilgileri, gelir ve harcama bilgisi, yasam tarzlarini, tiketici davranislarini ve fikirlerini
e spsomel Loy oot ko Lo i e degerlendirerek hedef kitleyi yakindan taniyin. Tiketicilerin davranislarinin farkh cografyalarda nasil

products and services presence

= Apple Inc has an = This ecosystem locks = Apple Inc has been able = Apple Inc’s products v eus e . .
unmatched line-up of consumers within it to maintain high margins tend to be priced higher d eg I §t I gl n I a n a | lZ e d I n .
media consumption making switching with a narrow product than competing brands
devices and services platforms somewhat range but this has leftit and the company has
that make up an difficult. This coupled open to risks from no budget range product
ecosystem other with the small number of changes in consumer lines, which limits its

s gl e w0 Hedef kitlenin buyuklGgi nedir?
Wemmmopnein  Pfonogwen  Femawbors Do Padcie o Bir evde ortalama kag kisi yasiyor ve ortalama aile buyukligi nedir?

vendors

= While Apple Inc has = Content and services =With sales of economy = Sales of iPads declined el . .e .o . ?
introduced the Apple constituted 12% of the and mid-priced over two consecutive B | k k |t | f kl | kl I d
Watch with plans to revenue in Q3 2014. smartphones gaining quarters in fiscal 2014 O I I n m eSI ge re e n U U re a r I I a r n e e r I r H
launch the product in Expanding iOS to in-car, share, Apple is and without a significant
2015 but this category in-home systems as well competing with a overhaul of the model
remains a long term as payment would grow  growing array of line-up are likely to
prospect this high-margin vendors with an continue doing so.
revenue stream. expanding line-up.
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lletisim

TURAN MASIMZADA

Business Development Account Manager
Trade, Government & Academics
Euromonitor International

Dubai Silicon Oasis (HQ)
F-Wing Office 606-607
Dubai, UAE

WWWw.euromonitor.com
turan.masimzada@euromonitor.com
Tel. 4971 4 382 1033
Mob. 4971 55 459 4140
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